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In den USA ist Positionierung seit dreiBig Jahren ein fester Begriff. Die Unternehmer Jack
Trout und Al Ries haben diese wahrscheinlich erfolgreichste Strategie aller Zeiten popular
gemacht. In Deutschland sind die Grundsatze einer erfolgreichen Positionierung noch
nicht sehr bekannt. Viele Menschen hierzulande definieren sich lber ihr Wissen und ihre
Leistungen, nicht aber Uber ihre Kernfahigkeit und groBtenTalente.

Zehn Grundsatze sind wesentlich fiir eine
erfolgreiche Positionierung:

NICHT BESSER, SONDERN ANDERS SEIN

Dieser Grundsatz gilt fur jeden Job — ganz gleich ob Du selbststéndig bist oder
angestellt. Finde einen Weg, anders zu sein. Wenn Du genau so agierst wie alle
anderen, bist Du so wertvoll wie Sand in der Wiiste. Du kannst den besten Sand
der Wiiste haben, aber niemand wird es merken. Denn Du hebst Dich nicht ab. Sei
lieber mutig und gehe Deinen eigenen Weg. Eine wertvolle Orientierung ist Deine
personliche Schnittmenge aus den Dingen, die Du richtig gerne machst und Deinen
starksten Fahigkeiten.

SEI AUSSERGEWOHNLICH

Doch nicht nur das Anderssein zahlt. Du musst auch auBergewohnlich sein.
Warum das so wichtig ist? Weil wir mit Informationen tberschiittet werden. Ob
Uber das Smartphone, den Computer oder das Fernsehen — Du siehst jeden Tag
Hunderte von Bildern und erhéltst auf allen Kandle permanent Nachrichten. Unser
Gehirn hat gelernt, zuerst die normalen und nicht wichtigen Dinge auszublend-
en. AnschlieBend vernichtet es alles, was nicht sensationell ist. Ubrig bleibt das
wirklich AuBergewdhnliche. Wir wiirden sonst verriickt werden.

SEl DIE ODER DER ERSTE

Wir erinnern uns zum Beispiel an Menschen, die ein neues Terrain erobert haben...
Wer hat als erster Mensch den Mond betreten? Einfache Frage, ich wei3. Aber
weiBt Du auch, wer ihn nach Neil Armstrong betreten hat? Die wenigsten kénnen
sich daran erinnern. Fast jeder weiB, dass Sir Hillary als Erstes den Mount Ever-
est bestiegen hat. Doch wer war der Zweite? Diese und viele dhnliche Beispiele
zeigen: Du musst nicht besser sein als andere, aber Du musst die oder der Erste
sein. Oder kennst Du Bert Hickler? Er liberquerte nur wenige Wochen nach
Charles Lindbergh den Atlantik und war dabei fast drei Stunden schneller.

ERFINDE EINE NEUE POSITIONIERUNGS-KATEGORIE
(wenn Du nichtmenr die oder der Erste sein Kannst)

Von Bert Hickler haben die meisten noch nie gehoért. Aber Emely Earheart ken-
nen schon wesentlich mehr Menschen. Sie hat erst nach Bert Hicklerden Atlantik
Uberquert. Aber sie war nicht nur die Dritte. Sie war auch die erste Frau und damit
die Erste in ihrer Kategorie. Ein weiteres Beispiel fiir diesen Positionierungsgr-
undsatz ist Reinhold Messner. Er war bei weitem nicht der Erste, der den Mount
Everest bestieg. Ihnm gelang es aber als Erster ohne Sauerstoff-Gerat.

BESSER SPITZ STATT BREIT

Menschen wie Reinhold Messner, Neil Armstrong und Charles Lindbergh gelang
das AuBergewohnliche, weil sie damit die Ersten waren. Aber auch weil sie in
ihrem Leben auf eine Sache konzentrierten. Sie wurden indieser Sache schnell
besser. Nimm Dir diese Menschen zum Vorbild:Habe den Mut zu verzichten.

Weniger ist mehr. Entscheide Dich sich fir ein Spezialgebiet oder ein eng defini-
ertes Geschaftsfeld. Je spitzer Du eintauchst, desto schneller wachst Dein
Marktanteil oder Deine Verantwortung.



BEDIENE EIN GRUNDBEDURFNIS

Spezialisierung ist das A und O einer erfolgreichen Positionierung. Du solltest
Dich aber nicht in erster Linie auf ein bestimmtes Verfahrenspezialisieren — das
kann schnell Giberholt und nicht mehr modern sein. Erfiille besser ein bestim-
mtes Grundbediirfnis und werde Expertin oder Experte auf diesem Gebiet. Damit
bleibst Du unabhéngig von wechselnden Verfahrensweisen und wirkst Deinen
Kunden gegentiber souveran.

WRHLE EINE KLEINE ZIELGRUPPE

Entscheide Dich bewusst fur ein Grundbeddlrfnis und eine Zielgruppe. Versuche
nicht, es allen recht zu machen. Wer das versucht, macht am Ende nicht einen
Menschen gliicklich. Denke lieber dariiber nach,welche Kunden oder Menschen
Du mit Deinem Angebot ansprechen willst. Dieser Grundsatz ist heute wichtiger
denn je. Denn moderne Kunden wiinschen sich eine individuelle Ansprache — mit
»Einheitslosungen“ kommst nicht mehr weit. Fokussiere Dich auf eine Zielgruppe.
Du musst sehr viel lGiber diese Menschen wissen —ihr Alter, ihren Beruf, ihren Fam-
ilienstand, ihre Hobbies und vieles mehr.

LOSE FUR ANDERE EIN PROBLEM

Frage Dich als nachstes: Was ist das dringendste Problem meiner Zielgruppe?
Finde heraus, wie Du dieses Problem I6sen kannst. Am besten gelingt das uber
einen guten Kontakt zur Zielgruppe. Spreche immer wieder mit Deinen wichtig-
sten Kunden. Finde heraus, was sie beschéftigt. Biete Losungen an. Denke auch
dariiber nach, mit wem Du zur L6sung des Problems kooperieren solltest. Wo
befindet sich Dein Engpass und wer konnte ihn fir Dich beseitigen.

Wenn Du die ersten acht Grundsatze umsetzt, bist Du weit gekommen. Doch die
beste Idee ist nutzlos, wenn Du nicht darliber redest. Du musst andere auf Dich
und Deine Idee aufmerksam machen. Es reicht nicht, etwas als Erstes zu tun. Du
musst auch die oder der Erste sein, den die Offentlichkeit damit in Verbindung

bringt. Es gibt viele Moglichkeiten, sich als Expertin oder Experte zu positionieren.
Halte Vortrage, schreibe ein Buch, verfasse einen Fachartikel. Schreibe einen Blog
und mache ihn bekannt. Allein Deine Bekanntheit entscheidet liber die wirtschaft-
liche Verwertbarkeit Deiner Positionierung.

BESTIMME DEN PREIS

Wenn es Dir gelingt, anders und auBergewoéhnlich zu sein und dies zu kommu-
nizieren, genieBt Du einen entscheidenden Vorteil. Du kannst den Preis Deines
Angebotes bestimmen. Ansonsten macht es die Konkurrenz. Experten — ob

selbststandig oder angestellt — haben eines geschafft: Die Menschen bitten

sie geradezu, ihr Geld zu nehmen. Eine erfolgreiche Positionierung als Experte
kann Dein Einkommen auf eine Hohe bringen, von der Du heute nicht einmal zu
traumen wagst. Wenn Du Dich erfolgreich positionieren willst, musst Du viel Zeit
einkalkulieren. Aber ich verspreche Dir: Es lohnt sich, eine erfolgreiche Positioni-
erung wird Dein Leben dndern!




Entfessle dein volles Potenzial mit dem ‘Kickstart Positionierung’
Kurs von Bodo Schéafer! Lerne praxiserprobte Strategien, um
schnelle Ergebnisse zu erzielen und deinen Umsatz in kurzer
Zeit zu verdoppeln. Melde dich jetzt an und erhalte in deinem
Online-Kurs exklusive Live-Ausschnitte aus dem Seminar ‘Sog-
marketing durch Positionierung

Erhalte praktische Strategien und
Tipps, um deinen Umsatz zu verdoppeln.

Lerne, wie du den richtigen Preis fiir
tdeine Produkte oder Dienstieistungen festliegst.

Baue dein System um automatisch
Kunden zu hekommen. Auf Knopfdruck!

Hlch dachte ich muss so viel aufgeben, wenn ich
mich deutlicher und spitzer positioniere, aber durch
Bodo habe ich gemerkt, dass ich viel mehr gewinne
und genau meinen Weg gehe um Maglichste vielen
Menschen zu helfen.”

B. Fuchsenthaler

JETZT ANGEBOT SIGHERN!
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